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Czy klienci znajduja Twoja firme przed
konkurencjgq?

Sprawdzilismy konkretne miejsca Twojej firmy w Google, reklamy oraz elementy strony
pomagajgce zamieni¢ wejscie w kontakt.

BEZPLATNE WYNIKI GOOGLE AKTYWNE REKLAMY GOOGLE ADS

1z 4 frazw TOP 10 Nie wykryto reklamy firmy
Doktadne pozycje dla kazdej frazy sg na nastepnej pOdczas pom iaru

stronie.

Konkurenci z wykryta aktywnoscia: 15

Reklamy rotuja, wiec pojedynczy pomiar nie
przesadza o catej kampanii.

FACEBOOK | INSTAGRAM ELEMENTY ULATWIAJACE NAWIAZANIE
KONTAKTU

Brak aktywnych reklam

firmy 4 z 4 elementow

Strona posiada elementy sprzyjajgce konwersji.
Aktywni konkurenci: 5

Pozycja firmy

Twoja firma pojawia sie w TOP 10 dla 1 z 4 badanych fraz. To oznacza, ze potencjalny klient czesto
najpierw widzi konkurencje.

Miejsca widoczne przed Twojg firmg zajmujg m.in.: Konkurent 3, Konkurent 4, Konkurent 6,
Konkurent 2, Konkurent 5.

Konkurencja prowadzi aktywne dziatania reklamowe w Google, a dla Twojej firmy nie wykrylismy
aktywnych reklam w sprawdzonych zrédtach.
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FIRMA KONTRA KONKURENCJA

Porownanie Twojej aktywnosci reklamowej z
konkurencja.

Pokazujemy osobno reklamy wykryte przy badanych frazach w Google oraz aktywne
reklamy na Facebooku i Instagramie.

Google Facebook i Instagram

Twoja firma Nie zaobserwowana Twoja firma Brak aktywnych reklam

przy badanych frazach

Kreacje w Bibliotece Konkurencja Aktywne reklamy

Google: 4
KONKURENT 1,
Konkurencja KONKURENT 2,
Zaobserwowana przy
frazach KONKURENT 3,
KONKURENT 4,
konkurent-1.example, KONKURENT 7

konkurent-2.example,
konkurent-3.example,
konkurent-4.example,
konkurent-6.example,
konkurent-7.example

Co z tego wynika?
Konkurencja wykorzystuje réowniez kanaty ptatne.

Dzieki reklamom moze dociera¢ do klientdéw niezaleznie od zajmowanych pozycji organicznych i pojawiaé
sie nad bezptatnymi wynikami Google.

Wykorzystanie kilku kanatéw jednoczesnie zwieksza liczbe miejsc, w ktérych potencjalny klient moze
zobaczy¢ konkurencyjng oferte.
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02 - WIDOCZNOSC W GOOGLE

Na ktorym miejscu klient widzi Twojq firme?

Jezeli domena zostata znaleziona w wybranym w panelu zakresie, podajemy jej konkretne miejsce. Brak wyniku
oznacza, ze sprawdzilismy caty wskazany zakres.

WYSZUKIWANE FRAZY - CZEGO SZUKA KLIENT? URZADZENIE MIEJSCE TWOJEJ FIRMY

agencja marketingowa Warszawa Komputer 9 09.08.2026 22:22
prowadzenie social media Warszawa Komputer 16 09.08.2026 22:22
reklamy Facebook Warszawa Komputer 15 09.08.2026 22:22
Google Ads Warszawa Komputer 16 09.08.2026 22:22
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03 - KONKURENCJA W GOOGLE

Kto zajmuje miejsca przed Twojq firma?

Ranking obejmuje dziesie¢ firm z najwyzszymi rzeczywistymi pozycjami organicznymi. Przy kazdej firmie podajemy

fraze i miejsce zajete w Google.

LP. KONKURENT NAJWYZSZE

MIEJSCE

WYSTAPIENIA W TOP

FRAZY | MIEJSCA ORGANICZNE 10

Konkurent 3 1
konkurent-3.example

Konkurent 4 1
konkurent-4.example

Konkurent 6 1
konkurent-6.example

Konkurent 2 2
konkurent-2.example

Konkurent 5 2
konkurent-5.example

Konkurent 7 2
konkurent-7.example

Konkurent 1 2
konkurent-1.example
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Google Ads Warszawa - 1. miejsce (Komputer) 4

agencja marketingowa Warszawa - 3. miejsce
(Komputer)

prowadzenie social media Warszawa - 4. miejsce
(Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 6. miejsce (Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 1. miejsce (Komputer) 4
Google Ads Warszawa - 6. miejsce (Komputer)

agencja marketingowa Warszawa - 7. miejsce

(Komputer)

prowadzenie social media Warszawa - 9. miejsce

(Komputer)

agencja marketingowa Warszawa - 1. miejsce 4
(Komputer)

prowadzenie social media Warszawa - 1. miejsce
(Komputer)

Google Ads Warszawa - 4. miejsce (Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 4. miejsce (Komputer)

prowadzenie social media Warszawa - 2. miejsce 4
(Komputer)

Google Ads Warszawa - 3. miejsce (Komputer)
reklamy Facebook Warszawa - 7. miejsce (Komputer)

agencja marketingowa Warszawa - 8. miejsce
(Komputer)

Google Ads Warszawa - 2. miejsce (Komputer) 4

agencja marketingowa Warszawa - 4. miejsce
(Komputer)

prowadzenie social media Warszawa - 8. miejsce
(Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 9. miejsce (Komputer)

agencja marketingowa Warszawa - 2. miejsce 4
(Komputer)

prowadzenie social media Warszawa - 3. miejsce
(Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 3. miejsce (Komputer)

Google Ads Warszawa - 5. miejsce (Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 2. miejsce (Komputer) 3

prowadzenie social media Warszawa - 6. miejsce
(Komputer)

Google Ads Warszawa - 7. miejsce (Komputer)
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NAJWYZSZE WYSTAPIENIA W TOP
LP. KONKURENT J S FRAZY | MIEJSCA ORGANICZNE STA °

MIEJSCE 10

Konkurent 8 5 prowadzenie social media Warszawa - 5. miejsce 4
konkurent-8.example (Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 5. miejsce (Komputer)

agencja marketingowa Warszawa - 6. miejsce
(Komputer)

Google Ads Warszawa - 9. miejsce (Komputer)

Konkurent 9 5 agencja marketingowa Warszawa - 5. miejsce 4
konkurent-9.example (Komputer)

prowadzenie social media Warszawa - 7. miejsce
(Komputer)

Google Ads Warszawa - 8. miejsce (Komputer)

reklamy Facebook Warszawa - 8. miejsce (Komputer)

Co oznacza osiagniecie podobnych pozyc;ji?

Doprowadzenie Twojej strony do pozycji zblizonych do widocznosci konkurencji na wskazane frazy zwykle
wymaga okoto 12 miesiecy systematycznych dziatan. Dla fraz lokalnych minimalny budzet SEO wynosi
okoto 999 zt netto miesiecznie, czyli 11 988 zt netto rocznie.
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04 - GOOGLE ADS

Czy Twoja firma i konkurencja reklamuja sie w

Google?

Sprawdzamy to na dwa sposoby, poniewaz pojedyncze wyszukiwanie w Google nie zawsze pokazuje petny obraz.

1. Sprawdzamy reklamy widoczne podczas audytu

Wyszukujemy wybrane frazy, np. ,hydraulik Kielce”, i

sprawdzamy, czy w tym momencie pojawia si¢ reklama danej

firmy.

Przyktad:

Google.

FIRMA

TWOJA FIRMA
twoja-firma.example

Konkurent 3
konkurent-3.example

Konkurent 4
konkurent-4.example

Konkurent 6
konkurent-6.example

Konkurent 2
konkurent-2.example

Konkurent 5
konkurent-5.example

Konkurent 7
konkurent-7.example

Konkurent 1
konkurent-1.example

Konkurent 8
konkurent-8.example

Konkurent 9
konkurent-9.example

POMIAR PODCZAS AUDYTU

Nie wykryto w chwili pomiaru

Wykryto wynik ptatny - 1

Wykryto wynik ptatny - 1

Wykryto wynik ptatny - 2

Wykryto wynik ptatny - 1

Nie wykryto w chwili pomiaru

Wykryto wynik ptatny - 2

Wykryto wynik ptatny - 1

Nie wykryto w chwili pomiaru

Nie wykryto w chwili pomiaru
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2. Sprawdzamy Biblioteke reklam Google

Dzieki temu mozemy zobaczy¢ réwniez reklamy, ktére Google

wczesniej zarejestrowat dla tej firmy. Pozwala to wykryé
kampanie, ktorych nie zobaczyliSmy podczas naszego

wyszukiwania.

BIBLIOTEKA GOOGLE

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wys$wietleniem 09.08.2026: 0 - z wczesniejszg data:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wy$wietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wyswietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wyswietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wyswietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wys$wietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wys$wietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wys$wietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wys$wietleniem 09.08.2026:

Znaleziono 4 kreacji

Z ostatnim wyswietleniem 09.08.2026:

- z wezesniejszg data:

- z wezesniejszg data:

- z wczeshiejsza data:

- z wczeshiejsza data:

- z wezesniejszg data:

- z wezesniejsza data:

- z wezesniejsza data:

- z wezesniejsza data:

- z wezesniejszg data:

Podczas audytu wpisujemy ,hydraulik Kielce” i reklama konkurenta sie nie pojawia. Nie musi to jednak oznaczac, ze konkurent w ogdle nie
korzysta z Google Ads. Jego reklamy moga wyswietla¢ sie np. na fraze ,pogotowie hydrauliczne Kielce”, tylko w okreslonych godzinach albo na
innym obszarze.

Dlatego pokazujemy oba wyniki osobno: co faktycznie zobaczyliSmy podczas audytu oraz jakie reklamy znalezliSmy dodatkowo w Bibliotece

Biblioteka Google moze réwniez podawacé informacje o ostatnim wyswietleniu reklamy, ale nie daje pewnosci, ze dana kampania jest aktywna
doktadnie w chwili wykonywania audytu.
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KREACJE Z BIBLIOTEKI PRZEJRZYSTOSCI GOOGLE

Kreacje reklamowe znalezione w Bibliotece

Google

Materiaty sg przypisane wytacznie do firm rozpoznanych w rankingu. Data na karcie oznacza ostatnie wyswietlenie
zwrocone przez zrodto; jesli jest wezesniejsza niz data audytu, nie opisujemy reklamy jako aktywnej dzisiaj.

Konkurent 1 - ostatnio 31.07.2026

Reklama 3

Konkurent 1

Materiat znaleziony w Bibliotece przejrzystosci reklam
Google.

Otworz te kreacje w Bibliotece Google
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-3

Konkurent 1 - ostatnio 31.07.2026

PE U EINEWA

Konkurent 1

Materiat znaleziony w Bibliotece przejrzystosci reklam
Google.

Otworz te kreacje w Bibliotece Google
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-2

sprawdzwidocznosc.pl - RAPORT PRZYKLADOWY

Konkurent 1 - ostatnio 31.07.2026

PEENER!

Konkurent 1

Materiat znaleziony w Bibliotece przejrzystosci reklam
Google.

Otworz te kreacje w Bibliotece Google
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-1

Konkurent 1 - ostatnio 31.07.2026

Reklama 4

Konkurent 1

Materiat znaleziony w Bibliotece przejrzystosci reklam
Google.

Otworz te kreacje w Bibliotece Google
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-4
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https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-1
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-1
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-2
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-2
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-4
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-172244391832423-4

Konkurent 2 - ostatnio 31.07.2026 Konkurent 2 - ostatnio 31.07.2026

Reklama 2 Reklama 3

Konkurent 2 Konkurent 2

Materiat znaleziony w Bibliotece przejrzystosci reklam Materiat znaleziony w Bibliotece przejrzystosci reklam
Google. Google.

Otworz te kreacje w Bibliotece Google Otworz te kreacje w Bibliotece Google
https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-110563634324893-2 https://adstransparency.google.com/advertiser/GC-110563634324893-3
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Kto ma obecnie aktywne reklamy w Meta?

Sprawdzilismy publiczng Biblioteke reklam Meta dla badanej firmy oraz dziewigciu konkurentéw uzywanych
réwniez w pozostatych czesciach raportu. Wynik dotyczy aktywnych reklam wyswietlanych dla Polski.
SPRAWDZANA FIRMA

SKAD WYBRANA WYNIK ILOSC REKLAM

TWOJA FIRMA badana firma Brak aktywnych reklam 0
KONKURENT 1 Wykryty automatycznie Aktywne reklamy 12
KONKURENT 2 Wykryty automatycznie Aktywne reklamy 8
KONKURENT 3 Wykryty automatycznie Aktywne reklamy 6
KONKURENT 4 Wykryty automatycznie Aktywne reklamy 4
KONKURENT 5 Wykryty automatycznie Brak aktywnych reklam 0
KONKURENT 6 Wykryty automatycznie Brak aktywnych reklam 0
KONKURENT 7 Wykryty automatycznie Aktywne reklamy 3
KONKURENT 8 Wykryty automatycznie Brak aktywnych reklam 0
KONKURENT 9 Wykryty automatycznie 0
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Brak aktywnych reklam
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BIBLIOTEKA REKLAM META

Aktywne kreacje reklamowe na dzien
09.08.2026

Aktywna - Konkurent 1

Reklama Meta

Tresc jest dostepna w publicznej Bibliotece reklam
Meta.

facebook, instagram

Otwoérz reklame w Bibliotece Meta

https://www.facebook.com/ads/library/?id=644377221432991

Aktywna - Konkurent 2

Reklama Meta

Tresc jest dostepna w publicznej Bibliotece reklam
Meta.

facebook, instagram

Otworz reklame w Bibliotece Meta
https://www.facebook.com/ads/library/?id=546178399402182

Aktywna - Konkurent 3

Reklama Meta

Tresc jest dostepna w publicznej Bibliotece reklam
Meta.

facebook, instagram

Otwoérz reklame w Bibliotece Meta
https://www.facebook.com/ads/library/?id=400150575931002
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Aktywna - Konkurent 1

Reklama Meta

Tresc jest dostepna w publicznej Bibliotece reklam
Meta.

facebook, instagram

Otworz reklame w Bibliotece Meta
https://www.facebook.com/ads/library/?id=644377221432992

Aktywna - Konkurent 2

Reklama Meta

Tres¢ jest dostepna w publicznej Bibliotece reklam
Meta.

facebook, instagram

Otworz reklame w Bibliotece Meta
https://www.facebook.com/ads/library/?id=546178399402181

Aktywna - Konkurent 3

Reklama Meta

Tresc jest dostepna w publicznej Bibliotece reklam
Meta.

facebook, instagram

Otworz reklame w Bibliotece Meta
https://www.facebook.com/ads/library/?id=400150575931001
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05B - PUBLICZNA AKTYWNOSC SOCIAL MEDIA

Czy Twoja firma i konkurencja regularnie
komunikuja sie na Facebooku?

PROFIL

TWOJA FIRMA
https://www.facebook.com/twoja-firma.example

konkurent-1.example
https://www.facebook.com/konkurent-1.example

konkurent-2.example
https://www.facebook.com/konkurent-2.example

konkurent-3.example
https://www.facebook.com/konkurent-3.example

konkurent-4.example
https://www.facebook.com/konkurent-4.example

konkurent-5.example
https://www.facebook.com/konkurent-5.example

konkurent-6.example
https://www.facebook.com/konkurent-6.example

konkurent-7.example
https://www.facebook.com/konkurent-7.example

konkurent-8.example
https://www.facebook.com/konkurent-8.example

konkurent-9.example
https://www.facebook.com/konkurent-9.example
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ROLA

Twoja firma

Konkurencja

Konkurencja

Konkurencja

Konkurencja

Konkurencja

Konkurencja

Konkurencja

Konkurencja

Konkurencja

OBSERWUJACY

3,1tys.

2,5 tys.

3,2 tys.

3,9 tys.

4,6 tys.

5,3 tys.

6 tys.

6,7 tys.

7.4 tys.

8,1 tys.

OSTATNI WIDOCZNY POST

04.08.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

01.08.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

29.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

26.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

23.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

20.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

17.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

14.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

11.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania

08.07.2026
Facebook ograniczyt dalszy podglad bez logowania
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Czy Twoja strona pomaga zdobyc¢ klienta?

Sprawdzamy strone gtéwng oraz wykrytg podstrone kontaktowa. Oceniamy dostepnosé, orientacyjny czas
tadowania, elementy kontaktu, podstawowe informacje dla Google i publicznie widoczng konfiguracje pomiarowa.

TWOJA FIRMA

https://twoja-firma.example/

DOSTEPNOSC CZAS LtADOWANIA TYP STRONY ELEMENTY
STRONY SPRZYJAJACE

200 - HTTPS KONWERSJI
140 ms

4/4

Strona firmowa

Kontakt i sprzedaz Tres¢ dla klienta i Technologia i pomiar
Google
Wezwanie do dziatania: jest CMS: WordPress - 6.6
Telefon: jest Tytut strony: jest PHP: wersja nieujawniona
Formularz: jest Opis strony: jest Widok mobilny: zadeklarowany
Informacja o miescie: jest Nagtowek H1: jest Analityka: wykryta
Adres kanoniczny: jest Meta Pixel: nie wykryto

Obrazy bez opisu ALT: 0

Krétkie podsumowanie strony

Strona posiada bezpieczne potgczenie HTTPS, formularz, telefon, wyrazne wezwanie do dziatania,
analityke. Do poprawy: wdrozy¢ Meta Pixel.

Czas fadowania jest orientacyjnym czasem pobrania strony i nie zastepuje petnego badania Core Web Vitals.

sprawdzwidocznosc.pl - RAPORT PRZYKLADOWY Strona 14/ 16


https://twoja-firma.example/

07 - PLAN DZIALAN

Rekomendacje

Najwazniejsze dziatania warto wdrozy¢ w ciggu 30 dni.

PRIORYTET OBSZAR | ZALECENIA

WYSOKI Social Media

Co widzimy: TWOJA FIRMA: 3,1 tys. obserwujgcych, ostatni publicznie widoczny post: 04.08.2026;
konkurent-1.example: 2,5 tys. obserwujgcych, ostatni publicznie widoczny post: 01.08.2026; konkurent-2.example:
3,2 tys. obserwujacych, ostatni publicznie widoczny post: 29.07.2026; konkurent-3.example: 3,9 tys. obserwujacych,
ostatni publicznie widoczny post: 26.07.2026; konkurent-4.example: 4,6 tys. obserwujgcych, ostatni publicznie
widoczny post: 23.07.2026; konkurent-5.example: 5,3 tys. obserwujgcych, ostatni publicznie widoczny post:
20.07.2026; konkurent-6.example: 6 tys. obserwujgcych, ostatni publicznie widoczny post: 17.07.2026;
konkurent-7.example: 6,7 tys. obserwujgcych, ostatni publicznie widoczny post: 14.07.2026; konkurent-8.example:
7,4 tys. obserwujacych, ostatni publicznie widoczny post: 11.07.2026; konkurent-9.example: 8,1 tys. obserwujgcych,
ostatni publicznie widoczny post: 08.07.2026.

Co rekomendujemy: Regularne publikowanie tresci pokazujgcych oferte, realizacje i kompetencje firmy.

WYSOKI Meta Ads

Co widzimy: Dla firmy nie wykryto aktywnych reklam na Facebooku ani Instagramie, podczas gdy czes¢
konkurencji prowadzi kampanie.

Co rekomendujemy: Przygotowaé 2-3 warianty kreacji, kierowac je na jedng konkretng ustuge, uruchomic test na
30 dni i mierzyc¢ formularze, telefony oraz koszt pozyskanego kontaktu.

WYSOKI Google Ads

Co widzimy: Przy badanych frazach wykryto 8 wynikéw pfatnych, a reklama firmy pojawita sie 0 razy.

Co rekomendujemy: Uruchomienie kampanii w wyszukiwarce Google, aby firma byta widoczna na frazy zgodne z
jej branzg i oferta. Kampanie Search warto uzupetni¢ dziataniami wspierajgcymi pozyskiwanie nowych klientéw oraz
od poczatku mierzy¢ formularze i telefony.

$REDNI Strona i pomiar kampanii

Co widzimy: Skan strony: czas odpowiedzi: 140 ms - HTTPS: tak - GA4/analityka: wykryto - Meta Pixel: nie wykryto
- CMS: WordPress 6.6.

Co rekomendujemy: Przed startem kampanii: potwierdzi¢ w GA4 rejestrowanie wystania formularza i klikniecia w
telefon jako konwersji; wdrozy¢ Meta Pixel przed uruchomieniem kampanii Meta Ads.

Komentarz agencji

Dane w tym dokumencie sg przyktadowe. Raport pokazuje, jak moze wyglgdac¢ analiza przygotowana
dla Twojej firmy i jej rzeczywistych konkurentéw.
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Co dokladnie zostalo sprawdzone?

Raport przykladowy. Wszystkie nazwy firm, domeny, pozycje, liczby reklam i wyniki sg danymi
demonstracyjnymi przygotowanymi wytgcznie do prezentacji sposobu dziatania raportu.

Wyniki Google zostaty zmierzone dla wskazanego obszaru, urzgdzenia, jezyka i czasu. Obszar oznacza miejsce, dla ktérego Google
zwracato wyniki - nie lokalizacje komputera ani osoby przygotowujgcej raport.

,Pozycja” oznacza miejsce zaobserwowane w chwili pomiaru. Gdy domena zostata znaleziona w wybranym zakresie, raport podaje
konkretne miejsce. Wyniki mogg zmienia¢ sie zaleznie od doktadnej lokalizacji uzytkownika i aktualizacji Google.

Reklamy Google oceniono na podstawie reklam widocznych bezposrednio przy badanych frazach oraz materiatow z Biblioteki
przejrzystosci Google. Brak wyswietlenia przy frazie nie wyklucza kampanii dziatajgcej w innym czasie. Materiaty z biblioteki
pokazujemy wytgcznie po dopasowaniu reklamodawcy do firmy z raportu i podajemy date ostatniego wyswietlenia zwrécong przez
zrodto.

Aktywnos$c¢ na Facebooku i Instagramie sprawdzono w publicznej Bibliotece reklam Meta, z filtrem aktywnych reklam dla kraju PL.
Zakres obejmuje badang firme oraz do dziewieciu wskazanych albo znalezionych konkurentéw. Jesli zrodto ograniczy dostep, wynik
jest oznaczony jako ,nie udato sie sprawdzi¢”, a nie jako brak reklam.

Publiczne profile Facebooka sprawdzamy bez logowania dla tej samej firmy i tej samej listy konkurentéw. Raport podaje obserwujgcych
i date ostatniego widocznego posta tylko wtedy, gdy Facebook udostepnit te informacije.

Analiza strony obejmuje publiczny kod HTML strony gtéwnej oraz wykrytej podstrony kontaktowej. Konfiguracje Meta Pixel
rozpoznajemy takze wtedy, gdy uruchamia sie dopiero po zgodzie cookies. Wersje WordPressa, PHP lub innych technologii sg
podawane tylko wtedy, gdy strona ujawnia je publicznie. Podany czas tadowania jest orientacyjnym czasem pobrania strony i nie jest
petnym pomiarem Core Web Vitals.

Kompletnos¢ danych: wyniki Google - kompletne; reklamy Google - kompletne; Meta Ads - kompletne; Social Media - czesciowe;
strony - kompletne.

Raport nie ocenia budzetéow, CTR, konwersji, ROAS, doktadnego targetowania ani udziatu w rynku, poniewaz te dane nie sg publicznie
dostepne.
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